Omummn foretagarna

(erkan med fastl-ghetsagare i Falkenbergs centrum
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For Falkenberg ar centrum en viktig nyckel till framgang och
tillvaxt. Stadskarnan &ar alla falkenbergares och vara besdkares
gemensamma vardagsrum. Vi ar just nu mitt i en omfattande
och spannande utveckling av centrum. Bland annat ska ett nytt
kunskaps- och kulturcentrum sta klart i slutet av 2019 och det
planeras for flera nya bostadsomraden i eller runt centrum.
Det skapar goda forutsattningar for ditt féretag och for ett
fortsatt dynamiskt och levande centrum med stark tillvaxt.
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EN VAXANDE STAD — MED KONKRETA PLANER
- OCH VISIONER OM FRAMTIDEN

Vi blir fler som vill bo i Falkenberg. Med det kommer
nya mojligheter. Var stad star infér en spannande ut-
veckling och hér finns goda foérutsattningar fér bade
foretag och manniskor att trivas.

Falkenberg ligger mitt i Halland i en region med stark
tillvéxt och goda framtidsutsikter, har en positiv befolk-
ningsutveckling och kommunens vision om 50 000 in-
vanare till &r 2030 ser ut att bli verklighet.

Vart naringslivsklimat &r ett av de béasta i Sverige och i
Falkenberg finns en kultur av att gemensamt ta ansvar
for vara mojligheter, men ocksa for vara utmaningar. Vi
brukar sédga att var litenhet &r var storhet.

*Var litenhet
dr var storhet”

TILLSAMMANS AR VI STADEN

Vi &r manga som &r med och bidrar till utvecklingen av
Falkenbergs centrum. Husen i Falkenbergs stadskéarna
ags av hundratals privata och offentliga fastighets-
agare, dar cirka 600 verksamheter samsas om ytorna.
Kommunen ansvarar for helheten och samordningen
mellan dessa aktorer.

| Falkenberg samlas foretagare, fastighetsagare, be-
rorda politiker och tjanstepersoner i kommunen for att
satta visioner och samverka. Det ger oss gemensamma
malbilder och forvantningar, tydliga ansvarsomraden
och vi kan tillsammans identifiera prioriteringar. Det blir
sa mycket lattare da.

Vidlkommen till Falkenberg



FALKENBERGS HANDELSPOLICY:

STADSKARNAN OCH CENTRUM AR DET
PRIMARA HANDELSOMRADET I STADEN

| kommunens handelspolicy star klart och tydligt att stads-
kdrnan och centrum &r det primdra handelsomradet i
Falkenberg. Handelspolicyn ar antagen av kommunfullmak-
tige och &r ett tydligt dokument for kommunens viljeyttring.
Policyn ar ett stod for kommunens planering samt i dialogen
med fastighetsagare och naringsidkare. Den tillampas dven
vid detaljplanldaggningar och bygglovsprévningar. Handels-
policyn slar bland annat fast foljande:

STADSKARNAN OCH CENTRUM

. Stadskéarnan och centrum &r det priméra handelsomradet i
staden.

- Stadskarnan ska fortsatt utvecklas till en attraktiv och
levande innerstad.

- Handel anvisas till utpekade omraden. Annan lokalisering
ska foregas av lamplighetspréovning och konsekvensbe-
skrivning.

- Fri etablering av bostadsnara dagligvaruhandel i mindre
skala, restaurang och service, t ex mini-livs, frisor eller dylikt.

.- Tanga handelsomrade utgor stadens sekundéra handels-
omrade.

UTDRAG UR HANDELSPOLICYN:

"Stadskarnan ar Falkenbergs priméara och mest allsidiga han-
delsplats med unika kvaliteter vad galler historia, offentliga
rum, arkitektur och motesplatser. Stadskarnan och centrum
ska fortsatta utvecklas till en attraktiv och levande innerstad
och en plats for upplevelser av olika slag.”

. Stadskarnan ska ha ett blandat och rikt utbud av handel,
service, restauranger och kaféer.

- Vid nybyggnation av flervaningshus ska bottenvaning-
en medge lokaler for handel, restaurang och service.
Entréer och skyltfonster ska ligga i anslutning till gatu- eller
torgmiljo.

« Nya handels-och restauranglokaler ska mdjliggoras i stads-
karnan och centrum, saval genom omlokalisering som ny-
byggnad.

- Tydliga och attraktiva gang- och cykelstrdk och malpunk-
ter ska starka stadskarnan och centrum.

« Torghandeln ska varnas och utvecklas dar det ar lampligt.

Centrum stracker sig utanfor den direkta stadskarnan. Har
finns ett blandat utbud av dagligvaru- och séllankdpshan-
del, som forstarker den mer shoppingbetonade handeln i
stadskarnan. Har finns @ven tjansteforetag; bank, forsékring
med flera.”

FOR OVRIGA TATORTER |
KOMMUNEN GALLER:

- Etablering av handel efter lamplighets- och lokaliserings-
provning.

- Fri etablering av bostadsnéara dagligvaruhandel, restaurang
och service, mini-livs, frisor eller dylikt.

FOR ULLARED

« Utbudet av séllankdps- och dagligvaruhandel samt service
ska komplettera och starka Ullared som attraktiv boendeort.

- Etablering av ytterligare handel ska ske, primart soder om
vag 153, efter lamplighets- och lokaliseringsprovning.
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Handeln i stadskarnan okade under 2016 med
9,4 procent — att jamféras med Sveriges Ovriga
stadskarnor pd 3,6 procent. Flera aktorer inom
bade dagligvaruhandeln och sallankdpsvaruhan-
deln gar bra och &ven i hotell- och restaurangna-
ringen 6kade omséattningen. Pa nationell niva ar
det i forsta hand dagligvaror, service och restau-
ranger som driver tillvaxtékningen i stadskarnor.
Den trenden beréknas fortsatta dven i framtiden.

4 500 PERSONER

Dagbefolkning som arbetar i centrum ar omkring
4 500 personer medan nattbefolkningen utgors av
ca 3 800 personer.

760 MILJONER KR

Ar 2016 omsatte detaljhandeln, hotell- och res-
taurangnéaringen och de privata serviceforetagen
tillsammans 760 miljoner kronor i Falkenbergs
centrum. Sa kallade Business to Business-foretag
(B2B), till exempel redovisningsbyraer och banker,
ingar inte i denna matning.

4% TILLVAXT

FORDELNING PER BRANSCH

1%

13%

20%

Shopping (séllankopsvaror) dominerar handeln
i stadskarnan och centrum, foljt av restaurang-
besdk och dagligvaruhandel.

) HOTELL & VANDRARHEM
) ANNAN SERVICE

OMSATTNINGSUTVECKLING

v\

Omsattningsutvecklingen ar lovande i Falkenberg
och star ut jamfort med Ovriga stadskarnor i landet
— hela 5,8 procent 6ver riksgenomsnittet.

Kalla: Cityklimatet — en undersokning utford av
WSP pa uppdrag av Fastighetsigarna

TOTAL OMSATTNING
Falkenberg stadskarna (Miljoner SEK)
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Y - ",;_,: Sk dig LAGESKVALITEER FOR SHOPPING OCH ARENDEHANDEL

SHOPPING LAGE, LAGE, LAGE! ARENDEHANDEL
Y, Konsultforetaget RSD* har gjort en sa
°@»o¢ kallad Prime Pitch — en "kolla laget”-

"v"z? analys som visar hur stadskarnans

kommersiella lagen &r fordelade idag.
Denna bild ger indata och ett nuldage
for nar den framtida lokaliseringen av
ny handel skall utredas och planeras.
Kartorna visar lageskvalitéer for shop-
ping till vanster och arendehandel till
hoger.

KSGATAN

Beroende pa din verksamhets inrikt-
ning finns det olika parametrar som
paverkar ldgets kvalitet, till exempel
grannar, strak, parkering, kollektiv-
trafik. Tva kladbutiker har exempelvis
mer nytta av att ligga bredvid varan-
dra &n att tva frisersalonger goér det-
samma. Salongerna har istéllet mer
nytta av att ha néarhet till parkering

S
e och kollektivtrafik.

*Retail & Shopping Centre Development AB
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Omgivande faktorers betydelse for specifika lagen i Omgivande faktorers betydelse for specifika lagen i
en mellanstor stad. en mellanstor stad.




WHEELS & WINGS - ETT
UPPSKATTAT EVENT
SOM FYLLER STADEN

MED BESOKARE
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Nygatan

TRAFIKFLODEN OCH PARKERING

Har visas hur gang-, bil-, och kollektivtrafik
samsas om ytorna i dagsldget. Det pagar
ett arbete for att skapa mer sammanhéang-
ande gangstrak som tydligare binder sam-

nan Sta(jsl(é nans Olika (jela . [)etta Iél att
>
A
@@

skapa en attraktiv helhet dar méanniskor vill
stanna léangre och nyttja hela stadens utbud.

Ty,

Idag finns det korttidsparkeringar inom
hela stadskarnan och totalt dver 500 par-
keringsplatser i stadskdrnan och centrum.
Kommunen &ager sedan hosten 2017 &ven
ett parkeringshus i anslutning till Kronans
Shopping som har plats for drygt 200
platser och ar avgiftsfritt under helger.

Det pagar ett arbete for att ta ett helhets-
grepp kring parkering och tillgénglighet for

hela kommunen.
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FLER BOSTADER
1 CENTRUM

Det planeras for flera nya bostadsomraden i eller runtom-
kring centrum. | kommunens bostadsférsorjningsprogram ar
en av strategierna att fortdta och bygga den centrala staden
inifran och ut. Kvarteret Hjulet och Kvarteret Krispeln med
Falkenbergs nya kunskaps- och kulturcentrum &r tvd nya
bostadskvarter som haller pa att ta form.

KVARTERT HJULET

Utbyggd galleria och 116 nya bostader

Kvarteret Hjulet ar en satsning som ska utveckla centrum med
bostader, utbyggd galleria och parkeringsplatser. Gallerian
ska utokas till 1200 kvadratmeter och 199 parkeringsplatser.
Dessutom byggs det 116 nya bostdder. Fastighetsdagaren
Hjulet Fastighets AB presenterar sitt projekt under parollen
"Falkenbergs nya forsta intryck”, som syftar pa att for den
som kommer in i stadskarnan fran Holgersgatan ar kvarteret
Hjulet det forsta som moter besdkaren.

KUNSKAPS- OCH KULTUR-
CENTRUM

Mitt i centrum med ett stort flode av manniskor

Falkenbergs nya kunskaps- och kulturcentrum &r kommunens
storsta investeringsprojekt nadgonsin. Har ska det bli ett nytt
bibliotek och en ny gymnasieskola. Hit flyttar daven kultur-
skolan och turistbyran. Det blir en betydande byggnad mitt i
centrum med ett stort flode av ménniskor. | december 2019
ska byggnaden sta fardig. Runtom kunskap- och kulturcentrum
ska det nya bostadskvarteret Krispeln vaxa fram med tillhéran-
de stadspark. Tillsammans med kvarteret Hjulet kommer kvar-
teret Krispeln att ge Falkenbergs centrum ett stort Iyft.
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FRAMTIDSVISIONER CENTRUM

Under varen 2017 deltog éver 200 foéretagare, politiker och tjansteman i ett projekt for » KVALITETSPULS MED HAGA-KANSLA
att ta fram gemensamma visioner for centrum. Utdver visioner 6ver de olika omradena Vilja:
i centrum skapades dven visionsbilder for fem platser med hog utvecklingspotential;

- Kvalitetspuls. Kultur, historia och upplevelser. Hagakénsla. Restaurangstrak och
Nygatan, Storgatan, Torggatan, Holgersgatan och Képmansgatan.

promenadstrak.
. Strategi:
» SHOPPINGPULS PA FALKENBERGSKA Lyft fram kultur och historia genom férbéttringar sdsom battre underhall, skyltning
Vilja: och konst i gaturummet. Lat &-rummet bli ett strak dar man vill hédnga, promenera
Shopping och puls. Har finns kedjorna och de butiker som behdver lite storre ytor. och uppleva.
Mer levande mellan handelsklustren. Hall ihop straken, fortatal
Strategi: e : g ! - - k . :
Oppna upp och fértédta miljon, skapa rérlighet genom t ex korttidsparkering, besdk- % s e T ks L . ' 2 : £ 17 : e 3 . 3 r
sintensiva verksamheter i Stadshusets entré. Lat bilarna maka pa sig lite och lat ‘v;;:\\ 4 '
manniskorna ta den platsen i stéllet. ¢ 3
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ATA, SHOPPA OCH MOTAS | GENUIN MILJO, FOR ALLA SINNEN
Vilja:

Eat, shop and fun. Métesplatser. Handel, kafé och restauranger med lite mer unik
profil. Genuint och &kta. Tydliga angdringspunkter.

Strategi:

Skapa platser for lek och méten i en spannande miljé med unik gestaltning, unika
butiker och uteserveringar. Genuint och lattillgangligt.

TURISTINFORMATION *

» KOMMUNIKATIONSNAV MANNISKOR EMELLAN
Vilja:
Viktigt nav i centrum. En entré mot innerstaden. Skapa platser dar man garna stannar
till pa véag mot centrum, istallet for att man bara far forbi. Lyft kulturbyggnaderna.
Strategi:
Ta bort de fysiska barrigrerna och 1at gronskan ta plats. Lat parkerna binda ihop
staden. Skapa ett kommunikationsnav med kaféer, gallerier och fler bostéader.

T

OLGERSGATAN

HOTELLGATAN SLOTTSRUINEN *

S4q
'VDG4 T

» STADENS PORTAL DAR DU LATT FIXAR ARENDEN
Vilja:
Arendehandel — stop and go. Léttillgdngligt. Portalen till staden som presenterar
staden. Sank farten i trafiken sa hinner man uppfatta att staden borjar hér.
Strategi:
Mer plats 4t ménniskorna genom att underlatta foér gaende, cyklar och en attraktiv
kollektivtrafik med spannande hallplatsmiljoer. Sank farten pa all trafik s att man

hinner uppleva allt som erbjuds. Lyft fram ett samlat och intressant utbud pa
Képmansgatan.

FBG KYRKA

HOLGERSGATAN

STATIONSS




FYRA FRAMGANGSFAKT ORER FOR FALKENBERG

SVERIGES 16:E BASTA
NARINGSLIVSKLIMAT

| Falkenberg har vi enligt vara egna foretagare ett av
landets basta naringslivsklimat. Sedan 2001 samman-
staller Svenskt Naringsliv en arlig ranking av fore-
tagsklimatet i Sveriges 290 kommuner. | den senaste
rankingen klattrade vi nio placeringar till en mycket
hedrande 16:e plats. Vi fick bland annat battre betyg
for var kommunala service samt bade politikers och
tjanstemans attityder till foretag. Pa foretagsklimat.se
kan du lasa hela rapporten.

ENGAGERAT NARINGSLIV
| Falkenberg har vi ett engagerat néaringsliv med flera
intresseorganisationer som bland annat arrangerar
valbesokta naringslivsluncher, en populdr naringslivs-
dag och en festlig naringslivsgala. Har finns ocksa en
mix av bade mindre lokala féretag och storre etable-
rade foretag som Sia Glass, Arla, Carlsberg, Essity,
Netto, 2Entertain och Gekas Ullared.

bidrar till sc_:mhc’i'llsutvecklingen.
Kort sagt: det gar bra for Falkenberg!”

Jan Melkersson, naringslivschef, Falkenbergs kommun.

VI BLIR FLER
FALKENBERGARE

Falkenbergs kommun har cirka 44 000 invanare och
ar idag den 55:e storsta kommunen i Sverige. Vi har
haft en positiv befolkningsutveckling i flera ar och i
framtiden kommer vi vara annu fler som vill ta del av
vad Falkenberg har ett erbjuda.

BEFOLKNINGSOKNINGEN FORTSATTER
Aren 2006-2012 6kade Falkenbergs befolkning med
cirka 200 personer per ar. 2013-2015 okade befolk-
ningen med cirka 500 personer per ar. 2016 okade
befolkningen med hela 900 personer och 2017 med
300 personer. For 2018 och 2019 beraknas befolk-
ningsokningen bli ungefér 500 personer per ar. Fran
2020 och framat berdknas Okningen vara ungefar
400 personer per ar. Kort sammanfattat; vi blir fler
falkenbergare.

Antal invanare i tusental
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EN VASTKUSTPARLA
1 EN TILLVAXTREGION

Falkenberg ar sa mycket mer &@n en plats — det &r en livs-
stil. Har ar allt ndra och enkelt. Vi har en storslagen natur
runt knuten med inlandets valkomnande naturrikedom
och var vackra kust med Skrea strand i spetsen. Vi har
tydliga styrkor och naturliga forutsattningar vilket gor
Falkenberg attraktivt for manga. Forutom laget och
naturen d&ven mathantverket, upplevelserna och naturligt-
vis — manniskorna. | Falkenberg finns det stora i det lilla.

MITT | HALLAND

Falkenberg ligger mitt i Halland i en region med stark till-
vaxt och goda framtidsutsikter. Narheten till Malmo och
Goteborg ger manga fordelar. Det &r latt att pendla till och
fran Falkenberg med nérhet till motorvag och god tillgang
till tdgtrafik. Som sagt, nara och enkelt.

VI VILL TILLSAMMANS

Det finns en stolthet och envishet som praglar Falkenberg
och oss som bor har. Har gor vi saker pa vart eget sétt.
Vi gar var egen vag. Vi hjélper varandra. Inom naringslivet
finns det en stark gemenskap och i Falkenberg kdnner
man alltid ndgon som k&dnner nagon. Det gor det enkelt
att knyta nya kontakter. Genom 6kad samverkan mellan
kommun, invanare, naringsliv och intresseorganisationer
jobbar vi tillsammans for att starka Falkenbergs konkur-
rens- och attraktionskraft.

GEMENSAMT ENGAGEMANG OCH
ANSVAR

Vart gemensamma platsvarumarke Falkenberg (FBG) har
gett alla falkenbergare en tydlig och gemensam identitet.
Var malsattning ar skapa ett gemensamt engagemang
och ansvarstagande for Falkenbergs framtida utveckling.
Vi ar en bra bit pa vag, men tillsammans kan vi gora vart
Falkenberg annu battre.
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- e 4| | Falkenberg gar vi var egen vag. FBG ar # | Falkenberg finns skaparkraft. FBG &r Livet i Falkenberg ska kdnnas enkelt,
1 = innovativt. Vi vagar testa. Vi utmanar ’ intresserat och nyfiket. Spontant. -- inte krangligt och svart. Tydligt.
i 1 o il - . e och tar stéllning. Uppriktigt. Framat. ~ _ » Medsjalvdistans och glimten i 6gat. A Prestigelost. Avslappnat.

Falkenberg ar e|-1 vacker plats"med maflga harliga manm-skor och |IVStI|a.!'. TlllsamTans - Passionerat. Proaktivt. - 1
med platsens olika ambassadorer och intressenter har vi arbetet fram vardeord for g

platsvarumarket Falkenberg — FBG. Syftet ar att det ska sarskilja platsens varumarke
fran kommunorganisationens. Alla som bor, verkar eller beséker & med och skapar vad
Falkenberg star for. Platsvarumaérket ska skapa stolthet kring det vi har och det vi &r.
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FAMILJART

| Falkenberg ar alla vdlkomna. FBG ar
inkluderande, vardagsnara, gastvanligt
och tryggt.
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OUTFORSKAT

Falkenberg &r inte fardigt. FBG ar
nybyggaranda. Okant. Nytt.

Aventyrligt. Spanning. Utveckling.
Frihet.
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| Falkenberg kan du vara dig sjalv.
FBG &r pa riktigt. Naturligt med
kansla. Okonstlat. Arligt.
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Vi tror pa det 6ppna samtalet — att 6ver en fika vrida och vanda pa
drommar, idéer, mojligheter och utmaningar. Det &r ofta det forsta
steget mot en spannande resa mot nya mal.

TYDLIGHET OCH OPPENHET

Vi vet hur viktigt det ar for dig med raka besked och tydliga planer for din
etablering. Lokalisering av ditt foretag kan vara helt avgorande for ditt
foretags framtida utvecklingspotential. Vart mal &r att gora det sa enkelt
som mojligt for dig under etableringsprocessen.

HANGIVEN CENTRUMUTVECKLARE

Henrik Olsson ar Falkenbergs kommuns centrumutvecklare. Hans upp-
drag &r att leda utvecklingen av centrum samt vara lanken mellan néa-
ringslivet, kommunorganisationen och stadens 6vriga aktorer.

Valkommen att hora av dig till oss om du har fragor eller
vill boka in ett mote.

Centrumutvecklare

Henrik Olsson Telefon: 0738-66 71 62

Besoksadress: Falkenbergs Foretagscenter, Kvarngatan 2
E-post: henrik.olsson@falkenberg.se

Kontaktcenter Falkenbergs kommun

Besoksadress: Stadshuset, Kuben, Radhustorget 3C

Telefon: 0346-88 60 00 E-post: kontaktcenter@falkenberg.se
Mandag-torsdag 8-17, fredag 8-16

Las garna mer om vart gemensamma utvecklingsarbete pa
falkenberg.se/centrumutveckling
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