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VARFOR BRYR SIG FASTIGHETSAGARNA
OM STADSKARNAN?
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Svar: Fastigheter ar (oftast) inte flyttbaral!



FASTIGHETSAGARNA

”Stadens utveckling ér avgorande for fastighetsbranschen.
Oavsett hur mycket tid, engagemang och pengar som gdr in i en
fastighet sa dr det slutligen det som finns runt omkring den som
avgor dess vdrde. Det dr stadens folkliv, arbetstillfdllen, handel och

innovationer som genererar branschens lonsamhet och didrmed
dven dess investeringsvilja.”

Rudolf Antoni
Vice Vd Fastighetsagarna
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OM UNDERSOKNINGEN

Cityklimatet ar ett samarbete mellan Fastighetsagarna och
WSP. For fjarde aret i rad undersdks den ekonomiska
utvecklingen i svenska stadskarnor. | ar ingar 52 stadskarnor
over hela Sverige i Cityklimatet.

| den senaste rapporten redovisas siffror for perioden 2015 till
2016. | den mats omsattning, marknadsdelar, verksamheter
och antal arbetstillfallen i stadskarnan.

Detta ar det fjarde gangen Falkenberg medverkar i
Cityklimatet.
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Hur genomfoérs undersékningen?

1. Varje stadskarna definieras geografiskt av
WSP och Fastighetsagarna.

2. Data 6ver all momspliktig forsaljning i
stadskarnan hamtas in fran Statistiska
Centralbyran

3. WSP:s experter korrigerar brister och
felaktigheter i SCB:s data.
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BRANSCHER A

Dessa branscher ingar i Cityklimatet:
Dagligvaror

Exempel: Livsmedel, Parfym & Halsokost samt Tobak & Tidningar




BRANSCHER ol

Dessa branscher ingar i Cityklimatet:

Sallankopsvaror

Exempel: Klader & Skor, Mobler och Inredning, Tv, Radio & Telefoni,
Bocker samt Leksaker
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BRANSCHER W A

Dessa branscher ingar i Cityklimatet:

Hotell & Restaurang

Exempel: Hotell, Restauranger, Caféer och Vandrarhem




BRANSCHER

Dessa branscher ingar i Cityklimatet:

Annan service

Exempel: Hud & Skonhet, Kultur, Resor och Turism
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FASTIGHETSAGARNA

GENERELLA HANDELSTRENDER

» E-handel en allt storre konkurrent till den fysiska
handeln. Den senaste femarsperioden har tillvaxten i e-
handeln legat pa ca 17 procent per ar!

» E-handeln har hittills berort branscher som till stor del
aterfinns i stadskarnor och/eller i externa
gallerior/képcentrum.

» | takt med hogre inkomst lagger manniskor allt lagre
andel av sin konsumtion pa basala varor som mat och
boende. Istallet okar handeln men sallankdpsvaror, resor
och tjanster. Trenden forvantas fortsatta.
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STADSKARNORS UTVECKLING [

» Verksamheterna i stadskarnorna ar ofta smaskaliga. De
flesta butikerna aterfinns i omsattningsklasserna under
20 miljoner kronor.

» De branscher som gar bast i stadskarnorna dagligvaror,
restaurang och annan service. Sallanképsvaruhandeln ar
den bransch som utvecklas svagast.

» De senaste fem aren har antalet butiker i centrum 6kat
med tio procent. Antalet sallankopsbutiker minskar, men
det kompenseras av en 6kning av restauranger, caféer
och ovrig service. Det 6kade antalet butiker pekar pa att
det skett en fortatning och fysisk expansion av A-lagen
men ocksa B- och C-lagen till foljd av en langsiktigt 6kad
efterfragan.

» Stadskarnor star for ungefar 20 procent av den totala
handelsomsattningen i de kommuner som ar med i
Cityklimatet. Det kan jamforas med externa kdpcentrum
som star for 37 procent.
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STADSKARNANS MARKNADSANDEL
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INOM GANGAVSTAND FRAN CENTRUM [y

Arbetande (dagbefolkning) 4488

Folkméangd (nattbefolkning) 3747
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STADSKARNANS MARKNADSANDEL
DAGLIGVARUHANDELN | FALKENBERG
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STADSKARNANS MARKNADSANDEL
SALLANKOPSVARUHANDELN 1
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STADSKARNANS MARKNADSANDEL s
HOTELL & RESTAURANG | FALKENBERG
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STADSKARNANS OMSATTNING
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TOTAL OMSATTNING | FALKENBERG FASTIGHETSKGARNA
STADSKARNA (MILJONER SEK)
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OMSATTNINGSUTVECKLING | VARBERG
CENTRUM (MILJONER SEK)
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) PROCENTU ELL FASTIGHETSAGARNA
OMSATTNINGSUTVECKLING
2015/16

9,4

All handel Alla stadskarnor Falkenberg stadskarna
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STADSKARNANS BUTIKER
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FORDELNING PER BRANSCH
(ANDEL BUTIKER)

O Sallanképshandel OAnnan service @ Restaurang och Café @ Dagligvaruhandel B Hotell och vandrarhem
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FASTIGHETSAGARNA

SAMMANFATTNING

» Handeln i Falkenberg utvecklades starkare ar féregaende ar och
hade under 2016 en positiv utveckling pa 9,4 procent. Det kan
jamforas med resultatet for samtliga stadskarnor pa 3,6 procent.

» Flera aktorer inom bade dagligvaruhandeln och
sallankopsvaruhandeln gar bra och flera nya butiker etablerades
under aret.

» Aven i hotell- och restaurangniringen 6kade omséattningen.
Aven hér tillkommer flera nya enheter vilket bidrar till den
positiva utvecklingen. | annan service ser vi en procentuell
nedgang, dock fran laga nivaer.

» Pa nationell niva ar det i forsta hand dagligvaror, service och
restauranger som driver tillvaxtékningen i stadskarnor. Den
trenden berdaknas fortsatta aven i framtiden. Det ar en viktigt
insikt att ha med sig i det fortsatta centrumarbetet.
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FASTIGHETSAGARNA

KONTAKT

Per Arbin
Naringspolitiskt ansvarig
Fastighetsagarna

Tel:
per.arbin@fastighetsagarna.se

David Bjornberg
Utredare
Fastighetsagarna
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Tel: 031 755 33 03
david.bjornberg@fastighetsagarna.se
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